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Mercato Coperto di Ravenna: il rapporto tra

il recupero di un luogo simbolo della città in

relazione al patrimonio culturale ed

enogastronomico locale e alla

valorizzazione turistica
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HAPPY MINDS è un’agenzia di marketing e comunicazione specializzata

in Brand Making, Innovazione Digitale e Destination Branding.

Dal 2009 crea progetti di Brand Design, comunicazione e marketing,

Influencer Marketing, Storytelling, Game Design, piattaforme web e

portali.

Specializzata in turismo con un particolare focus sulle strategie di

destinazione.
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La città si trasforma

nel museo che non

ti aspetti

Luogo di 

interdisciplinarietà  

Enogastronomia

locale come fil rouge

Non più solo per i

locali, bensì per tutti

PROGETTO DI COMUNICAZIONE
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Digital

Advertising

Brand

Design

Web &

Development

Strategy

Social Media

Strategy

PROGETTO DI COMUNICAZIONE
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PROGETTO DI COMUNICAZIONE – HOME PAGE

La home page ha una navigazione top down,

che sposa il trend del template “one page”,

ovvero tutte le informazioni principali e

strategiche sono navigabili dalla home. La

architettura informativa valorizza i contenuti

storici, culturali, enogastronomici e non ultimo il

lavoro di ristrutturazione degli spazi.

Gli slider e i box permettono una navigazione

dinamica e armonica delle informazioni.
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Federica Vigilante

PROGETTO DI COMUNICAZIONE – SEZIONI

In termini di User Experience

ogni sezione ha un abstract che

porta ad un approfondimento o

una CTA (call to action) che invita

l’utente al click
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PROGETTO DI COMUNICAZIONE – EXPERIENCE

Plus

All’interno del mercato e del sito è anche

possibile trovare degustazioni (anche in home

delivery) ed experience da poter comprare e

vivere sia da casa che visitando il mercato.
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PROGETTO DI COMUNICAZIONE – BLOG

Il BLOG Retromercato raccoglie

le sue tante anime, qui sono

presentati gli eventi, le

presentazioni di libri, le mostre, le

cooking class, le degustazioni e i

progetti speciali.
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PROGETTO DI COMUNICAZIONE – SOCIAL

Il capitolo in questione è dedicato all’esame della strategia social

messa in atto dall’agenzia Happy Minds per esaltare l’unicità del

brand Mercato Coperto di Ravenna. Si tratta di un piano editoriale in

costante evoluzione, che permette di dare parola al Mercato

Coperto sui social network. Parlare su questi nuovi mezzi di

comunicazione, al giorno d’oggi, risulta fondamentale, se si vuole

raggiungere un pubblico in vasta scala. Infatti, il Mercato Coperto di

Ravenna riesce ad instaurare un dialogo costante e continuo sia

con la comunità locale che con i turisti e i vari stakeholder in

modo elegante e animato. Vengono pubblicate le iniziative legate

al brand, ma anche le esperienze che si possono vivere al suo

interno. Nelle slide successive verranno approfonditi e analizzati i vari

social network utilizzati dal Mercato Coperto.
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PROGETTO DI COMUNICAZIONE – RUBRICHE
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PROGETTO DI COMUNICAZIONE – RUBRICHE
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In conclusione


