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Luoghi del cuore 
L’importanza di conoscere il territorio per valorizzarlo, 

preservarlo e promuoverlo
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Il FAI- Fondo Ambiente Italiano è una fondazione senza scopo

di lucro nata nel 1975, con il fine di tutelare e valorizzare il

patrimonio storico, artistico e paesaggistico italiano nel

rispetto dell’ art. 9 della Costituzione italiana.

“La Repubblica tutela il paesaggio e il patrimonio 

storico e artistico della Nazione.”
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“I Luoghi del Cuore” è una delle grandi campagne

nazionali del FAI, che si articola su un ciclo biennale.

֍Negli anni dispari, viene aperto il Bando Luoghi del Cuore,

al quale si possono candidare dei progetti pensati per i luoghi

che hanno ottenuto almeno 2.000 voti al censimento.

֍Negli anni pari (maggio-novembre) viene lanciato un

censimento dedicato al patrimonio artistico, culturale e

paesaggistico italiano.

PRIMO CLASSIFICATO

LUOGHI STORICI DELLA 

SALUTE

PRIMO CLASSIFICATO

VOTI DIGITALI

20.000 € 20.000 €
VIDEO PROMO 

STORYTELLING

CLASSIFICHE SPECIALI

PRIMO CLASSIFICATO

ITALIA SOPRA 600 MT

TRE LUOGHI 

CLASSIFICA NAZIONALE
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֍ Come poter promuovere la raccolta voti?

֍ Quali luoghi di Ravenna selezionare?

֍ Ci si può collegare ad un evento per la

promozione dei luoghi?

֍ Quali sono i social a disposizione?

֍ Come recuperare materiale fotografico?

֍ Le schede dei luoghi sono veritiere?

֍ Ci sono dei duplicati nelle schede?
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Controllo delle schede redatte 
per ogni luogo (eliminazione 
duplicati, integrazione schede, 
creazione schede)

Strutturazione di una campagna 
promozionale

- Video -

Integrazione alla campagna 
pubblicitaria: contatto con il 
pubblico
- Giornate FAI d’Autunno -

Recupero materiale fotografico

Lancio della campagna sui social: 
Facebook e Instagram

Creazione di un video 
promozionale per ogni luogo 
selezionato e pubblicazione
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Lancio campagna

Palazzo Grossi
Castiglione di Ravenna

Palazzo San Giacomo 
Russi

Pineta Ramazzotti e 

foce Bevano 
Lido di Dante

Castel Raniero
Faenza

Monte Battaglia
Casola Valsenio
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Lancio della campagna sui social

Infografica su come 

votare e logo 

delegazione

Post mirati al voto e al 

lancio dei video promo.

Utilizzo colori istituzionali
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Struttura dei video promozionali

FOTOGRAFIA DEL LUOGO E 

COLLOCAZIONE GEOGRAFICA

NOZIONI STORICHE E AVVENIMENTI 

IN ORDINE CRONOLOGICO

RILEVANZA STORICO-ARTISTICA

FOTOGRAFIA DEL LUOGO E 

RICHIESTA DI VOTO SUL SITO
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Prestazione video pubblicati sulla pagina 

(05.11.2020-16.12.2020)

Pubblicazione video 

Palazzo Grossi
Pubblicazione video 

Castel Raniero

Pubblicazione video 

Casola Valsenio

Pubblicazione video 

Pineta Ramazzotti

Pubblicazione video 

Palazzo San Giacomo
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Reazioni, commenti, condivisioni e altre interazione con la pagina 

(05.11.2020-16.12.2020)

Pubblicazione video 

Palazzo Grossi

Pubblicazione video 

Castel Raniero

Pubblicazione video 

Pineta Ramazzotti

Pubblicazione video 

Palazzo San Giacomo

Pubblicazione video 

Casola Valsenio
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Dati generali: pagina di delegazione e gruppo giovani

(05.11.2020-16.12.2020)

Page

Reactions, 

Comments, 

Shares

Number

of posts

Number of 

Likes

Posts per 

day

Number of 

Comments

FAI - Delegazione di 

Ravenna
171 15 101 0,36 2

FAI Giovani - Ravenna 42 9 41 0,21 0

Fai Giovani Ravenna 14 1 14 0,02 0
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Voti dei Luoghi del cuore di Ravenna

Prima e dopo la promozione

44

515

99

137

39

59

44

58

79

102

+ 1070% + 38,4% + 51,3%

+ 31,8% + 29,1%
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111

664

Voti dei Luoghi del cuore di Ravenna

Chiesa di Santa Maria del Suffragio

Questa Chiesa di Cervia è

l’esempio di come i social e più

in generale internet, non siano in

grado di raggiungere tutto il

pubblico di cui si necessita.

Carta, penna ed empatia 

spesso riescono a 

sensibilizzare 

maggiormente

+ 498%
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Conclusioni

• Il contatto con le persone, ha aiutato a conoscere nuovi luoghi di Ravenna;

• Lo svolgimento di eventi in presenza ha permesso di raccontare «face to face» il 
territorio e di raccogliere voti in forma cartacea;

• Si è potuto incamerare materiale fotografico utile per la campagna social.

Giornate FAI d’Autunno e altri eventi

• Il materiale pubblicato è stato visualizzato e diffuso dagli utenti della pagina;

• La pagina è cresciuta in termini di «mi piace», interazioni e visualizzazioni.

Campagna social

• Pur non avendo raggiunto la soglia minima di voti per accedere alla classifica, 
gli obiettivi di sensibilizzazione, conoscenza e tutela promossi dalla 
campagna dei Luoghi del cuore, è stata raggiunta.

Classifica
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Grazie per l’attenzione

Gemma Buccella

gemma.buccella@studio.unibo.it


