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UNO SGUARDO SULLIMMAGINARIO DEGLI ANNI OTTANTA

Gli anni Ottanta sono stati un’epoca di grandi progressi tecnologici, di ric-
chezza diffusa e ostentata, d’individualismo e di sfacciato edonismo; sono
stati anche sinonimo di una vera e propria dittatura dellimmagine.

Allinterno di un panorama storico-sociale internazionale caratterizzato
da avvenimenti ad alto impatto simbolico, che hanno aperto e chiuso il
decennio, come I'elezione di Margaret Thatcher a primo ministro donna
del Regno Unito nel 1979 e la caduta del Muro di Berlino nel 1989, sono
cambiate naturalmente anche le tendenze e i costumi, e si sono imposte
nuove strategie di comunicazione e consumo. Sono stati anche gli anni
del lancio di MTV e dell’esplosione dei videoclip musicali, di bisogni e
desideri diversi sempre piu orientati a una visione pratica, concreta e
utilitaristica della vita.

Tutto questo ha avuto un influsso determinate nel settore della moda al cui
interno si & assistito a un’estremizzazione degli stili a partire da uno degli
archetipi vestimentario: il tailleur. Dal formale all'informale, dal minimali-
smo all’eccesso: la mostra si propone di narrare le diverse declinazioni di
questo capo-icona, attraverso una selezione di abiti dei maggiori designer
di quegli anni: da Giorgio Armani a Thierry Mugler, da Gianni Versace a
Yves Saint Laurent, a Chanel, Franco Moschino e Jean-Paul Gaultier.
Il percorso si articola in tre aree tematiche - BIZ, GLAM e POP - sintesi delle
tre anime del decennio: Potere, Lusso e Ironia.

L’esperienza della mostra € arricchita da diverse tecnologie a supporto
della narrazione: QR Code e VR (Realta Virtuale).

| QR Code, a lato degli abiti, permettono di approfondire la conoscenza
dei capi esposti e ne consentono una visione a 360°.

La VR, con l'ausilio di un visore, proietta il visitatore in un ambiente virtua-
le, ampliando cosi I'esperienza della mostra; la narrazione si arrichisce,
quindi, mescolando i capi appartenenti agli Archivi di Ricerca Mazzini,
le stampe e i tessuti del Fondo Renzo Brandone della Fondazione Fa-
shion Research Italy, con pubblicita e redazionali tratti da riviste dell’e-
poca, generando continuo stimolo per la creativita contemporanea.

CONCEPT E STRUTTURA DELLA MOSTRA

01. BIZ

Potere
Costruzione
Individualismo

Margaret Thatcher
Donald Trump

Working Girl

Wall Street

02. GLAM
Lusso
Ornamento
Edonismo

Joan Collins
Don Johnson

Moonlighting

Studio 54

INGRESSO

Realta virtuale

03 POP
Ironia
Stampe
Stravaganza

Pat Cleveland
Elton John

Donne sull’orlo di
una crisi di nervi

Fiorucci store



